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18.00 — 18.15 Rejestracja

18.15 - 18.30 Jak humanisci robig to ze wszystkimi przez cate zycie?
dr Magdalena tuzniak-Piecha
Koordynator programu Collegium Civitas ,Edukacja przez Cate Zycie”,
wspotfinansowanego przez Unie Europejskg w ramach Europejskiego Funduszu
Spotecznego

18.30 — 18.45 Jak rozmawia SMG/KRC?
Piotr Ciacek i Matgorzata Potawska
Milward Brown SMG/KRC (partner specjalizacji ,Badania spofeczne i rynkowe w
praktyce” w Collegium Civitas)

18.45 — 19.00 Dlaczego humanista? czyli o roli nauk spotecznych w branzy internetowej
Teresa Wierzbowska
IAB Polska (partner specjalizacji ,Nowe Media” w Collegium Civitas)

19.00 — 19.15 Przerwa kawowa

19.15 - 19.30 How come more sex is safer sex? czyli do czego stuzy statystyka
dr Zbigniew Karpinski i dr Kinga Wysienska
wyktadowcy specjalizacji magisterskiej Psychologia Spoteczna oraz specjalizacji
Badania spoteczne i rynkowe w praktyce w Collegium Civitas

19.30 - 19.45 Jak to robi¢ w grupie?
Rafat Krenz iJacek Gralczyk
Stowarzyszenie CAL (partner specjalizacji Zarzadzanie rozwojem spotecznosci
lokalnych w Collegium Civitas)

godz. 19.45 - 20.30 Otwarta dyskusja

godz. 20.30 Zakoniczenie

Prosimy o przesytanie potwierdzenia uczestnictwa na adres: jan.wardecki@collegium.edu.pl do dnia
11 wrzesdnia 2012 r.

* k¥

Panel jest realizowany w ramach projektu ,,Edukacja przez Cate Zycie" — program Collegium Civitas
wspoifinansowany przez Unie Europejska w ramach Europejskiego Funduszu Spotecznego
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W programie:

Czesc | - zajecia praktyczne
e Focus Group Interview na temat “Media dla mtodych” — z zastosowaniem wizualnych technik
projekcyjnych (z uczestnikami warsztatu prowadzg wyktadowcy)

Czesc 2 - wspdlne omdwienie wnioskow
e Analiza zebranego materiatu — z perspektywy korzystania z mediéw oraz ekspozycji na reklame
e Weryfikacja powstajgcych hipotez na podstawie danych ilosciowych z wykorzystaniem
najwiekszego badania konsumenckiego Target Group Index (ogdlnopolskiej badanie o
charakterze ciggtym)Generowanie  mozliwych rekomendacji odnosnie  kampanii
marketingowych i spotecznych w réznych mediach

W programie:

cze$¢ |- SLOWO
e ,Jak zmienia sie jezyk internetu i jak to wptywa na dziennikarstwo w mediach
elektronicznych?” — wyktad
e ,Warsztat pisania komunikatéw prasowych dla mediéw elektronicznych” — warsztat

czes¢ Il — KANAL
e ,Jezyk e-mail marketingu jako przyktad dostosowania przekazu do specyfiki kanatu
komunikacji?” — wyktad
e ,Warsztat pisania mailingdw perswazyjnych i doboru odpowiednich struktur jezykowych” —
warsztat

czes¢ lll — FORMA
Tekst kontra multimedia, hakerzy vs. ACTA - nowe sposoby komunikacji w nowym kontekscie
kulturowym.

¢ ,Rola tekstu wobec rosngcego znaczenia przekazu multimedialnego” — wyktfad

e ,Doskonaty interfejs uzytkownika - warsztat oceny uzytecznosci witryn i aplikacji” —warsztat
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W programie:
e metody opracowywania koncepcji i zarzgdzania projektem strategii lokalnej
e diagnoza zasobdw i potencjatu spotecznosci lokalnej
e sposoby nawigzywania wspétpracy z organizacjami spotecznymi i biznesowymi
e podstawy animacji i mediacji spotecznej

Wszystkie osoby zainteresowane udziatem w warsztatach prosimy o wysytanie zgtoszen na adres:
jan.wardecki@collegium.edu.pl do 7 wrzesnia 2012 r.

Liczba miejsc jest ograniczona. Decyduje kolejnos¢ zgtoszen.
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Warsztaty realizowane sq w ramach projektu ,,Studia spoteczno-polityczne z Pracodawcq” - projekt
wspotfinansowany przez Unie Europejskq w ramach Europejskiego Funduszu Spotecznego
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