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Il. Doswiadczenie
— minimum tytut magistra;
— ekspert w ramach dziedziny, w ktérej prowadzone bedg zajecia;

Zatacznik Nr 1
do zapytania ofertowego nr 3/2019

— minimum 3 letnie doswiadczenie w prowadzeniu zaje¢ dydaktycznych i wysoka ocena prowadzonych zaje¢ (poswiadczona odpowiednimi dokumentami,

zatgczonymi do formularza oferty).

Doswiadczenie oraz posiadane kwalifikacje nalezy opisa¢ w zatgczniku nr 4 do zapytania ofertowego, a na potwierdzenie przedtozy¢ dokumenty potwierdzajgce

kwalifikacje zawodowe/referencje.

lll. Opis przedmiotu zamdwienia
Przedmiot zamdwienia zostat podzielony w nastepujgcy sposob:

Czesc 1

Nazwa Nazwa Nazwa
kierunku/stopie Tryb studiow specjalnosci . llos¢ godzin 0Ogo6lny zakres merytoryczny
4 przedmiotu
Celem przedmiotu jest zapoznanie stuchaczy z podstawowym zakresem
stacjonarny 30h metodologii badan i analiz podejmowanych na rzecz marketingu. Na
. . 0 Poszukiwanie rogram zaje¢ powinny ztozy¢ sie najpopularniejsze obecnie
Socjologia, Komunikacja . . Prog . e P y y . Q' P 'p ) .
C . zrédet wiedzy o metodologie stosowane w badaniach i analizach konsumenckich.
Il stopien zintegrowana K . Stuch . ka¢ wied d h funkcii i
niestacjonarny onsumencie 20h uchacze powinni uzyskaC wiedze na temat podstawowych funkcji i
zastosowan badan marketingowych oraz na temat struktury i
funkcjonowania agencji badawczych.
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Przyktadowe zagadnienia:

Rola badan w procesie planowania marki: Podstawowe rodzaje
badan marketingowych; Badania w procesie marketingowym —
rola badacza, relacje z klientem; Brief badawczy - raport —
prezentacja.

Wywiad  indywidualny i grupowy w  badaniach
marketingowych: Organizacja i prowadzenie wywiaddw
grupowych (IDI,FGI); Podstawowe techniki badawcze (techniki
projekcyjne); przedstawienie wymagan dotyczacych zadania
domowego - przygotowania fragmentu scenariusza IDI
Wywiad indywidualny i grupowy - Cwiczenia praktyczne:
Etnografia: Podstawy teoretyczne; Raportowanie badan
etnograficznych; Zatozenia i przyktady;

Obserwacja i wywiad etnograficzny w praktyce

Badania segmentacyjne i Rola segmentacji w procesie
strategicznym

Semiotyka — badanie tekstéw kulturowych. Wstep do
marketingu kulturowego

Tworzenie i testowanie konceptéw produktowych: Rodzaje
konceptédw; Zasady tworzenia konceptéw; Testowanie
konceptow

Badania efektywnosci reklamy: Typologia badanych reklam;
Testowanie reklam (Link);

Internet — jak badac za jego posrednictwem

Metody implicite i neuromarketing: Zatozenia teoretyczne.

Czesc 2
Nazwa Nazwa Nazwa
kierunku/stopie Tryb studiow specjalnosci . llos¢ godzin 0go6lny zakres merytoryczny
4 przedmiotu
Z‘ t . 7 . . . 7’
Socjologia, . Komunikacja integrowana Celem Z?JQC.jeSt przekazz.anle W|ef:lzy .rTa temat'powod.O\.N.
Il stopiert stacjonarny zintegrowana E:’;:‘;T"Caeclf 30h tworzenia Zintegrowanej Komunikacji Marketingowej, jej
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przekaz, znaczenia w dziataniach marketingowych na rzecz budowania
strategie silnej marki. Poznanie kluczowych etapdw procesu
wdrozenia planowania Zintegrowanej komunikacji oraz prezentacja

narzedzi wspomagajacych sporzadzanie strategii oraz
przecwiczenie ich w praktyce poprzez samodzielne (we
wspotpracy w grupie) rozwigzanie casu.

Przyktadowe zagadnienia, ktére powinny zosta¢ omdéwione w

trakcie zajec:

— Definicje, podstawowe pojecia i cel istnienia Zintegrowanej
Komunikacji Marketingowej (ZKM) we wspétczesnym
Swiecie dziatan promocyjno-reklamowych

— Zatozenia strategii komunikacji; analiza poszczegdlnych
etapdow oraz niezbednych do wykonania dziatan

— Analiza i wybor grupy docelowej. Analiza potrzeb i
generowanie insights

— Analiza komunikacji konkurencji . Formutowanie wnioskdéw
kluczowych dla formutowania strategii komunikacji.

— Formutowanie gtéwnego przekazu, dobér uwiarygodnien
(RTB, tworzenie konceptu bedacego podstawa do briefu
kreatywnego, spisanie uproszczonego briefu kreatywnego /
wytycznych dla kreacji

— Planowanie dziatan komunikacyjnych - umiejetnos¢ doboru
lub tworzenia dedykowanych dziatan komunikacyjnych,
tworzenie kalendarzy dziatan komunikacyjnych spdjnych z
wyzwaniami i okazjami

40

niestacjonarny (2gr x 20h)

IV. Wymagania odnosnie standardu prowadzonych zajec

1. Opracowanie sylabuséw do zaje¢, ktére beda prowadzone przez Oferenta — wedtug standardu Zamawiajgcego.

2. Przeprowadzenie zaje¢ w ramach semestru letniego w maksymalnym wymiarze 30h na studiach stacjonarnych i 20h na studiach niestacjonarnych.
3. Prowadzenie i weryfikacja list obecnosci studentéw na zajeciach — wedtug wzoréw Zamawiajgcego.

4. Przekazanie po zrealizowaniu zaje¢ uzupetnionych list obecnosci na zajeciach, jednak nie pdzniej w terminie 14 dni od zakonczenia zajec.
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. Zorganizowanie i przeprowadzenie egzaminu zaliczajgcego prowadzony przedmiot oraz uzupetnienie wszelkiej dokumentacji z tym zwigzane;.
Informowania uczestnikow zaje¢, iz zajecia sg wspoétfinansowane ze srodkdw Unii Europejskiej w ramach Europejskiego Funduszu Spotecznego.
Umieszczania na prezentacjach/materiatach logotypdéw zgodnych z Wytycznymi w zakresie informacji i promocji programoéw operacyjnych polityki spdjnosci
na lata 2014-2020.

Umozliwienie przeprowadzenia kontroli zajeé zaréwno przez przedstawiciela Zamawiajacego, jak réwniez przez instytucje zarzadzajgce programem w ramach
ktorego dofinansowano projekt.
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